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IMPRESE ED ENERGIA

PIER LUIGI NENCIONI

«IL LAVORO DI CONSULENZA S| COMPLETA
CON L'ORGANIZZAZIONE DI GRUPPI D’ACQUISTO
GRAZIE Al QUALI SPUNTIAMO BUONI PREZZI»

ENERGIA E’ anche da una centrale elettrica come
questa che arriva I'elettricita contrattata dalla Pls
Consulting di via Capoquadri a Ponzano

Oltre 300 clientt
tra cui1big
dell’economia locale

LA PLS Consulting si
configura come un’azien-
~ dache opera come consu-

lente indipendente, con
una pluralitd di fornito-
ri, sul mercato liberaliz-
zato dell’energia.
«L’obiettivo — dicono i
titolari, Pier Luigi Nen-
mom ¢ Lorenzo Chiappi-

— & quello di spunta-
re il prezzo minore
nell’interesse dei nostri
clienti. Tutti gli anni ri-
negoziamo i costi trami-
te lo strumento delle ga-
re e percid riusciamo a
fornire 1a certezza del
prezzo». Un risultato im-
portante in un mercato

FORNITURE

In un anno ‘venduti’
300 milioni di kw/ora
di elettricita

soggetto a forti muta-
menti, anche per effetto
della ‘buona’ vecchia spe-
culazione: basta un ura-
gano che metta fuori uso
qualche piattaforma per
Pestrazione in mare , ad
esempio, per assistere ad
una fiammata del prover-
biale barile di petrolio
(circa 149 litri di oro ne-
r0), per non parlare di un

cambio di regime in qual-
che Paese produttore.

LA SOCIETA’ empole-
se fornisce alla clientela
oltre 300 milioni di kw/
ora all’'anno, per quanto
riguarda Penergia elettri-
ca, e circa 50 milioni di

metri cubi di metano (il
cui prezzo € in buona par-
te agganciato a quello del
petrolio). «La nostra so-
ciet2 offre consulenze an-
che in tema di risparmio
energetico, e quindi lavo-
riamo pure sulle energ1e
alternativen. L’azi

di via Capoquadri negh
anni ha accumulato un
portafoglio di clienti che
le hanno concesso fidu-
cia formato da 300 impre-
se per cui svolge mansio-
ni di consulenza e di ac-
quisto ‘all’mgrosso di
energia.

LA CLIENTELA della
Pls annovera nomi noti
delPimprenditoria locale
e toscana. Si va dalla
Sammontana all’Italcol
passando i}:r Conad del
Tirreno, Mac Au-
toadesivi, Sebach, Shel-
box, Fila, Brico Irtalia,
Solgomma, Consorzio
Lavanderie = Toscane,

Knauf, Murero e Lapi -

Gelatine. «Alle imprese
con cui lavoriamo fornia-
mo anche la certificazio-
ne dei prelievi per ren-
dersi di quanto € stato
consumato  realmente.
Ogni mese consegniamo
un rapporto di controllo
in base ai prelievi e ai co-
sti che sono stati pratica-
ti. Le nostre convenzio-
ni sono annuali e, cosa
importante, non bhanno
vincolo di rinnovow. Si
pud dire che alla Pls so-
no sicuri del fatto loro e
Si possono permettere
contratti con pochi vin-
coli.

di BRUNO BERTI

RISPARMIARE sui costi energe-
tici di questi tempi, con i rivolgi-
menti in atto in Paesi nevralgici
per le forniture di energia all’Tta-
lia, pud sembrare una chimera
perlel.mpme,mac’ecm,dallal-
to di un’esperienza pluriennale,
n&sce a fornire prodotti petrolife-
€ gas a prezzi concorrenziali. La
Pls Consulting di via Capoquadri
opera a Empoli dal 1999, quando
il settore dell’energia € stato libe-
ralizzato, anche se con fatica: ben
difficilmente i monopoli cedono
il campo senza colpo ferire. Ne
sanno qualcosa i due soci dell’i
presa empolese, Pier Luigi Nen—
cioni e Lorenzo Chiappini, che
hanno dovuto, e tuttora devono,
sudare le proverbmh sette camicie
per portare a ‘casa’ un po’ di ri-
sparmi per i loro clienti. La Pls,
nonostante che non si presenti in
pompa magna con una sede lus-
. Suosa, & una delle piti importanti
realta toscane del suo settore. Un
hveligu raggiunto grazr.:;;a1 all’impe-
gno, all’esperienza e all’attenzio-
~ ne alla tecnologia. La funzione
svolta, oltre alla consulenza, ¢
quella di organizzare gruppi di ac-
- quisto che, anche grazie a1 volumi
- di prodotto richiesti, riescono a
yuntare prezzi interessanti.
[’azienda empolese lavora anche
~in base ad alcuni programmi per
o ~compute:r preparati in via Capo-
. quadri che riescono a fornire un
~ quadro reale delle varie compo-
- ment di prezzo dell’energia: una
sorta di rompicapo (basti pensare
‘ai vari tipi di combustibile e alle
numerose variabili che portano al
- prezzo finale) in cui mold si per-

guatamente consigliati, a brutte
sorprese al momento di pagare la
bolletta. «Il nostro & un mestiere
in cui non si finisce mai di impa-
rare. Noi seguiamo almeno tre
COTSi 0gni anno per essere conti-
nuamente aggiornati sulle novita
normativer, Una vera e propria al-
luvione che rende difficile, anche
a chi in aziende medie si occupa

t« PETROLIO
Le piattaforme
off-shore, quando
sono ‘preda’ degli
elementi, possono far
impennare i prezzi

dono, esponendosi, se non ade-

LORENZO CHIAPPINI

«SIAMO DA TEMPO UNA DELLE REALTA’
PIU" IMPORTANTI IN TOSCANA NEL SETTORE
- DELLE RISORSE ENERGETICHE»

SOFTWARE

PLS CONSULTING RIESCE A OFFRIRE BUONI
CONTRATTI SFRUTTANDO AL MEGLIO ALCUNI
PROGRAMMI SVILUPPATI IN AZIENDA

I SERVIZI

OGNI MESE LA SOCIETA’ INVIA Al CLIENTI
UN RAPPORTO DI CONTROLLO IN BASE
Al PRELIEVI DI ENERGIA E Al COSTI PRATICATI

Pls, il consulente che fa

L’azienda empolese lavora in un mercato soggetto

| TITOLARI

Alla guida della societa

ci sono Pier Luigi Nencioni
e Lorenzo Chiappini

di energia, operare con tranquilli-
1a. :

«NOI — spiegano Pier Luigi
Nencioni e Lorenzo Chiappini —
forniamo consulenze accurate al-
le societa per le forniture di enér-
gia elettrica, metano e vari altri ti-
pi di combustibile operando sul

L’ASSOCIAZIONE degli utenti e consumatori se
la prende con Enel Energia, accusandola di limitar-
si a rifare il solo look dei suoi operatori e a non
cambiare alla radice la ‘politiche’ di vendita. «La
societa’ del gruppo Enel che svolge il servizio sul
cosiddetto mercato libero, ha rifatto il look dei pro-
pri agenti commerciali fiorentini e del’Empolese
Valdelsa, con Iintento di farli meglio individuare
dai futuri e probabili clienti e lenire le diffuse truf-
fe. Giacca, cravatta; foulard con firma di stilisti e
colori blu e arancio; borsa con carte e oggetti ricer-

cati. Inoltre -cosa non nuova- istruzioni agli agenti  di cui sopra.

LA POLEMICA (U'AZIENDA NON HA CAMBIATO ALLA RADICE I MODO DI VENDERE’

Aduc contro Enel: «<Hanno rifatto solo 1l look»

perché non ‘intortino’ i potenziali clienti con poca
delle loro offerte.

per Enel Energia, dobbiamo ribadire
che “Iabito non fa il monaco”, per cui dobbiame .
rilevare che le truffe dei loro agenti sono all’ordine
del giorno. Ne sono testimonianza le numerose let-
tere e telefonate che giungono al nostro serviziodi .
consulenza, quantita’ che non conosce ridimensio-
namento, anche se non & da oggi che Enel Energia
si impegna perché’ i propri agenti non truffino i po-
tenziali clienti. Quindi Punica novita’ del nuovo
impegno sarebbe il look, cioe’ I'abito... del monaco

mercato libero», che ormai & di-
ventato un oceano in cui abbonda-
no le sirene, un particolare tipo di
sirena che ammalia i malcapitati

‘naviganti’ con promesse mirabo-
lanti che spesso si rivelano delle
vere e proprie chimere. «Siamo in
grado di fornire dal gasolio al car-
bone passando per il petrolio, sen-
za dimenticare lattenzione al
cambio della moneta di riferimen-
to, in questo caso il dollaro in rap-
porto con I'euro. Sono molto im-
portanti i proﬁll dei clienti per
giungere a un’ottimizzazione del-
le richieste. Forniamo la garanzaa
del miglior prezzo con un’attenta
valutazione dei prelievi mensili
da parte delle aziende per le loro

MINORI SPESE
«Riusciamo a ‘produrre’
economie che vanno

da 10.000 a 100.000 euro»

necessita e comparando continua-
mente i costi dei vari mercati di
riferimentoy.

E’ INTERESSANTE riuscire a
fornire qualche esempio dei frutti
dellattivita della Pls per capire il
ruolo assunto dall’azienda di Pon-
zano nel delicato (perché costoso)
settore dell’energia. «E> vero:
quaiche cifra fa capire meglio di
cosa stiamo parlando. Per il meta-

risparmiare suluce e gas

a fom vanazlom di prezzo: basta poco per far salzre i costi

ENERGIA

A sinistra Pier
Luigi Nencioni,
seduto, e
Lorenzo

sede della Pls
azienda che
opera dal 1999,
data della
liberalizzazio-
ne del mercato
energetico.
Sotto Lorenzo
Chiappini al
tavolo di lavoro
invia

Capoquadri

no i nostri clienti risparmiano in
media (dipende dai prezzi interna-
zionali, dalle esigenze aziendali e
dai volumi richiesti) dai 10.000 ai
100.000 euro annui. Per Pelettrici-
12 le minori spese sono dello
stesso ordine di grandezza,
anche se i livelli iniziali,
per operatori abbastanza
plccoh, pOSsOno  essere
pitl bassi: il risparmio
puod partire da 5.000
euro. In ultima anali-
si nol permettiamo
alle imprese di non
subire il mercato,
riuscendo anzi a co-

gliere le opportunita
che si presentano».

Claappininella

PETROLIO & C.
L’arduo rebus

energetlco
al :
dei regimi in crisi

I PREZZI del petrolio, a cui
sono agganciati quelli del me-
tano e di buona parte dei
combustibili che fanno fun-
z:onareletq:bmecheczdm—
no Pelettricita, sono ballerini
per definizione. Ma quando
accade qualcosa nei Paesi
produttori, come la Libia, i
coetlsumpennanoscavamio
buchi nelle tasche delle im-
prese e di noi consumatori. I
nomi dei vari tipi di petrolio
possono essere anche poeti-
ci, come la Luce d’Arabia
(Arabian Light) che ha fatto la
ricchezza della monarchia
saudita, ma in nome dell’oro
nero ci sono stati innumere-
voli conflitti e pure qualche
guerra vera e propria.

ALLORA é necessario pun-
tare a una diversificazione
deﬂ'appmwgmnmnento di

energia: un’operazione da
condurre con il bilancino,

perché i fornitori hanno laca-

ratteristica di essere Paesi
con livelli di democrazia di-
scutibili oppure nazioni che
usano le fonti energetiche co-
me armi nella contesa inter-
nazionale per il potere. Basti
pensare alle polemiche sul
gasdotto Southstream, che
nmpegnatoilnostxol’ae-

se tramite Eni, contrappo-
sto all’altm ‘tubone’ Nabuc-

_russe,
mentre il secondo ne é trop-
po lontano. Ci sarebbe sem-
ptexlcampodeﬂeenergenn—
novabili, ma insp: egab:lmen-
te chi deve decldere € molto
tiepido in proposito. A livello
nanonale, tanto per fare un
ﬁemplo, siamo surclassati
in quanto a energia prodotta
dal sole, in vari modi, dalla
Gemama,m una nazione certo
non a:pmper:lungiu
pmod:assolaudellesuelau

BB.





